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Zatacznik nr 1a do WPZ

WYTYCZNE DO PRZYGOTOWANIA KONCEPCJI

Promocja Energa Ladies' Jazz Festival

Energa jest Sponsorem Gtéwnym prestizowego festiwalu Energa Ladies' Jazz Festival — jedynego w Europie i
jednego z nielicznych na swiecie festiwali dedykowanych wytacznie kobietom jazzu. Podczas wydarzenia, na
terenie festiwalu, Energa posiada wiasng strefe, ktorg réwniez nalezy wypromowac.
Celem Energi jest wykorzystanie tego sponsoringu do:
e budowania wizerunku marki nowoczesnej, wspierajacej kulture, roznorodno$¢ (Diversity & Inclusion)
oraz kobiecg przedsiebiorczo$¢ i talent (#EnergiaKobiet).
e zwiekszenia zaangazowania w kanatach social media poprzez unikalny, zakulisowy i emocjonujacy
content, a nie tylko ekspozycje logo.
o dotarcia do nowej, wielkomiejskiej grupy docelowe;j (klasa $rednia i wyzsza, obecni i potencjalni klienci
Energi, osoby cenigce kulture).

Zakres zadania:
Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania prezentacji (maksymalnie 15 slajdow), ktora odpowie na
ponizsze wytyczne:
Koncepcja kreatywna
1. Przygotowanie koncepciji i zaproponowanie hasta przewodniego kampanii w social mediach, ktére
naturalnie potaczy wartoci najnowszej kampanii wizerunkowej Energi - ,Energa wtacza” - z duchem
Ladies' Jazz Festival.
2. Okreslenie 3 gtownych linii tematycznych (filarow contentu), ktore beda realizowane w trakcie trwania
umowy sponsoringowej (przed festiwalem, w trakcie jego trwania oraz po zakonczeniu).

Przyktadowe formaty
1. Przygotowanie propozyciji posta (tekst + koncepcja graficzna) o charakterze biznesowym/wizerunkowym
na Instagrama, pokazujacego sens wspierania akurat tego festiwalu (uwzgledniajac kontekst wspierania
kobiet w sztuce/sporcie).
2. Przygotowanie propozycji posta tzw. karuzeli do 10 slajdéw promujacego wydarzenie.
3. Przygotowanie scenariusza na krotkg forme wideo (rolka/reels), ktéra w lekki i angazujacy sposéb
przedstawi emocje zwigzane ze sponsorowanym wydarzeniem.

Aktywizacja spotecznosci
1. Zaproponowanie mechanizmu aktywizujgcego spoteczno$¢, ktory realnie zaangazuje odbiorcow i nie
bedzie opierat sie na formule ,rozdawnictwa”.

Wspélpraca z Influencerami i Artystkami
1. Wskazanie sylwetki/sylwetek tworcow internetowych (np. mikro-influenceréw z obszaru kultury, lifestyle)
lub propozycja aktywnosci z jedng z gwiazd festiwalu, ktéra mogtaby wej$¢ w interakcje z markg Energa
na Instagramie.

Plan promociji platnej

Krotkie wskazanie grup docelowych, do ktorych nalezy skierowac ptatng promocije postow sponsoringowych, aby
dotrze¢ poza obecng grupe obserwujacych.

Mierzenie sukcesu (estymacja wynikow)

Wskazanie konkretnych wskaznikow (np. prognozowany zasieg, liczba unikalnych wy$wietlen wideo), ktére
agencja uznaje za realne do osiggniecia przy zatozeniu standardowego budzetu promocyjnego.
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